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Tabulka 44
Krajské mestd: Vyvinovy vzorec politickych inklindcif

Vyvinov
" nl

| od nacionalizmu k stredopravej orientacii stredopravé strany {
spotiatku HZDS, l'avica a nacionalisti, teraz (2006) uZ len Favica stredopravé strany pred
spotiatku HZDS, Favica a nacionalisti, teraz (2006) uz len HZDS stredopravé strany pred
neustale HZDS a nacionalisti, neskor (od 1998) aj Favica stredopravé strany pred
neustale nacionalisti, diho (do 2002) aj HZDS stredopravé strany p

neustale Tavica, len spodiatku HZDS, spo¢iatku i teraz nacionalisti,
stredopravé strany teraz (od 2002)

neustale stredopravé strany a Favica stredopravé strany p
neustale stredopravé strany, diho (do 2002) lavica stredopravé strany {(imse

stredopravé strany pred

Zdroj: autor.

Graf 3
Bratislava: vyvin voli¢skej podpory politickym zoskupeniam v parlamentnych volk:
2006

HZDS

i

| ostatné strany

vol'by 1992 vol'by 1994 vol'by 1998 vol'by 2002

Zdroj: Statisticky drad SR, vlastné prepogty.

7. AKO SA VOLILO NA ETNICKY ZMIESANOM UZEMI

Pod ,etnicky zmie$anym tzemim" (EZU) tu budeme rozumiet okresy so zastiip
darskej mensiny nad 10 %. S to okresy Senec, Dunajskd Streda, Galanta, Komd
ce, Nové Zamky, Sala, Ludenec, Reviica, Rimavska Sobota, Velky Krti§, KoSice -
Michalovce, RoZiava a Trebifov. V tychto piitndstich okresoch je spolu 946 obci, v
(podla S¢itania obyvatelov, domov a bytov v roku 2001) 1 316 783 obyvatelov a (3
li¢skych zoznamov k parlamentnym volbdm 2006) 1 046 086 oprdvnenych voli¢
V tychto etnicky zmieSanych okresoch pracovne identifikujeme tri typy obci: slos
zmie$ané a madarské.
1. Slovenské obce na tomto Uzem{ vymedzujeme tym, Ze z obyvatelov obce aspoti
Slovéci. Takych obcf je 284 (30,0 % z podtu vietkych obci na tomto tzemi) a Zi}
270 000 obyvatelov (20,5 % zo vietkych obyvatelov vybratych pitndstich okres
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7. Zmie$ané obce si také, kde medzi obyvatelmi obce Slov4ci tvoria menej nez 95 %
a Madari menej neZ 80 %. Pocet takychto obci je 447 (47,3 % zo vietkych obci v EZU)
a Zije v nich 846 000 obyvatelov (64,3 % 20 vietkych vo vybratych okresoch).

3. Medzi madarské obce zaradujeme tie, kde podiel Madarov predstavuje 80 % alebo viac.
Kritériu vyhovuje 215 obei (22,7 % zo vietkych obci v EZU) a v tych Zije 201 000
obyvatelov (15,2% zo vietkych obyvatelov na EZU).

Cheeme zistit, ako sa na etnicky smieganom uzemi volilo v uvedenych troch typoch obci,

1o v porovnani volieb 2002 a 2006.

sbulka 45
+ko sa vo voibich 2002 a 2006 volilo na etnicky zmie$anom tizemi (EZU) podIa typov obci (po-

Jely poditané z opravnenych volitov, riadkové %)

100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0
100,0

Oznaluje Operacionalizicia

ﬁr&tgg}%‘;??ﬁ%jb“ v okresoch s podiclom podiel Slovikov v obei je prinajmensom 95 %o
ctnicky zmiedané obce v okresoch s podiclom
Mad'arov nad 10 %

i}{:gti’o?:i;r?g‘gzbce v okresoch s podiclom podiel Mad'arov v obci je prinajmensom 80 Y
vietky obce v ostatnych okresoch SR

podiel Slovikov je mendi ako 95 % a podiel Mad'arov je
menéi ako 80 %

] okresy s podielom Mad’arov do 10 %

j: Statisticky Grad SR, vlastné prepocty autora.

1 v oboch volbéch typicky pre zmieSané obce na EZU.
darskych obciach na E7U bola v roku 2002 i 2006 dosiahnuté citelne vySsia volebnd
' nez v obciach etnicky slovenskych.
iektoré politické strany dosiahli v slovenskych obciach na EZU v oboch volbich lepsie
dky, neZ vo vietkych ostatnych typoch obcfi vritane obci v ,ostatnych okresoch™ (teda
esoch s nizkym podielom Madarov). To sa vztahuje na Smer, SNS i HZDS. Na druhej
e, nevztahuje sa to na SPKU ani KDH.
madarskych obciach na EZU podpora SMK vo volbach 2006 klesla v ddsledku niz-
volebnej Gcasti (tu sme vietky podiely potitali z poCtov opravnenych voli¢ov).
miedanych obciach na EZU pri vysokej a tieZ medzivolebne vysoko zvysene] netdasti
ol podiel hlasov pre SMK, ale aj HZDS a ANO. Podiel hlasov pre Smer tam viak

#istol.
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7.1. PAT SLOVENSKYCH OBCI V JEDNOM ETNICKY MADARSKOM OKRESE

Uz typolégia obei pripomenula, Ze etnicky zmieSané tzemie nie je ,,homogénne zmie$ané”
ale aj susediace obce st Zasto vyrazne odlidné. Na blizsie preskimanie sme si vybrali okr
Komérno, ktory sa vyznacuje velmi vysokym podielom Madarov (druhym najvySsim m
dzi vietkymi okresmi). Tym st v kaZdych volbéch silne poznadené volebné vysledky, kte
odtial prichadzaji. V 36 obciach okresu Komarno, teda v absoliitnej va&sine obci je podi
Madarov majoritny a majoritu hlasov tak vo volbach 2002, ako aj vo volbédch 2006 v ni
ziskala SMK.V okrese je ale niekolko obci vyrazne odlisnych majoritou Slovékov a pré
na ne chceme teraz sdstredit pozornost.

Tabulka 46
Volby 2006: okres Komérno, obce s majoritnym podielom Slovikov (ddaje si v %)

diel platnych hilasov. © Najuspes

HZDS 37,3
HZDS 41,0
HZDS 56,9 Smer 35,8 %
SPKU 25,4 | Smer 24,
SMK 77,2 | SMK 79,

Zdroj: Statisticky trad SR, vlastné prepodty autora.

V jednej z tychto piatich obci — v obei Imel — pri majorite Slovakov viac neZ tri §tvrti
odovzdanych hlasov ziskava SMK. V dalsich tyroch obciach vSak tomu tak nie je a 8%
99 % platnych hlasov ide préve k inym strandm, nie k SMK. Tieto §tyri obce tak vyrazze
vybocuji z dominantného voli¢ského vzorca svojho okolia, ked uplatitujd Lslovenské vzor
ce*. V jednom pripade tam v roku 2002 skonéila na prvom mieste SDKU, inde najprv (20
HZDS a neskor (2006) Smer alebo SNS. Histéria viacerych z tychto obci ukazuje na poze
ruhodnt stvislost a jej dihodoby G&inok. O troch z tychto obci - Srobarovej, Mudroiiov
a Lipovom — sa dozveddame (Viastivedny..., 1977), Ze vznikli v 20. rokoch minulého sto
¢iaprichodom slovenskych kolonistov. V pripade Lipového sa spominajti kolonisti Lod Tr
&{na®, do Srobarovej prili inf aZ z Kystc a Terchovej, Co sa po osemdesiatich rokoch prej:
vilo najcastej$ou volbou HZDS a neskéor dokonca SNS — ako v #iadnej inej z tychto ob¢
Obzvl4$t porovnanie $robarovej s Mudrotiovym, Lipovym a Imefom poukazuje na rozus
akcenty ,.Zitej naciondlnosti® a na dlhé preZivanie $pecifickych regiondlne ,,zakorenenych’
vzorcov narodného vymedzovania.

77, VOLBY 1998 — 2006: POSUNY V USPESNOSTI SMK
Vv ETNICKY SLOVENSKYCH REGIONOCH

Pokial vyberieme okresy s viac ako 10 000 Madarmi (takych okresov je 16), ukazuje sa. Z
vo volbach 2006 v nich predstavovali podty hlasov pre SMK 37 a7 61 % z pottov tam Ziji-
cich Madarov. O to va¢3mi potom vystipi, ked v mnohych spomedzi zostévajicich 63 okre-

sov s nizéim zastdpenim madarskej menginy pocty hlasov pre SMK prevysili pocty tam 7ije-"
cich Madarov. Takych okresov bolo vo volbach 1998 este len Sest, o Styri roky neskor uZ ale
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48 a vo volbdch 2006 to bolo sice nie tolko, ale edte stdle 36 okresov. V tychto okresoch ide
zvidsa o desiatky aZ stovky hlasov pre SMK (vo volbéch 2002 sa takéto prevySenie udialo
aj v okresoch s tisickami hlasov pre SMK) a zna¢nd &ast z tychto hlasov pre SMK pravde-
podobne prisla od Slovédkov. Porovnanie 1998 - 2006 ukazuje slabost tohto pridu v roku
1998, kedze Slovici kriticki vo¢i meéiarizmu hlasovali pre SDK, narastajticu nespokojnost
tychto voli¢ov so slovenskou ponukou vo volbéch 2002 a pretrvavanie uritého trendu hla-
sovania v prospech SMK vo volbdch 2006, avsak pri niZ3ej volebnej dcasti.

8. UZEMNO-VOLICSKE DEDICSTVO HSLS

HZDS bolo voli¢sky najispesnejSou stranou na Slovensku v celom dlhom obdobi 1992 -
2002. Zistili sme, Ze za jeho mimoriadnou tspe$nostou v nicktorych regiénoch Slovenska
je tieZ jedna stvislost, ktord sa skryto klenie ponad Sest aZ sedem desatro¢i. Tuto sdvislost
moZno nazvat ,,Gzemno-volidskym dedi¢stvom Hlinkovej slovenskej Tudovej strany (HSLS)*
HSLS bola najpopuldrnej$ou stranou na Slovensku v obdobi slobodnych volieb pocas prvej
Ceskoslovenskej republiky v 20. a 30. rokoch 20. storoCia. Bola to strana katolicka a nemdlo

naciondlna, takmer vZdy opoziénd, posiliiovali sa v nej autoritativne akcenty, aZ koncom 30.
rokov zlikvidovala & pohltila iné strany a stala sa politicky ,.chrbtovou kostou* novovznik-
lého autoritdrskeho rezimu vojnovej Slovenskej republiky. ESte z Cias slobodnych volieb
vieme, e podpora HSLLS bola mimoriadne vysokd v istych oblastiach Slovenska. Po vojne
bola HSL.S zakdzand. Bez priamej nadviiznosti na niekdaj$i program HSLS, bez jej pripo-
minania stadilo o mnoho desatrodi neskér oZivit autoritdrsky kéd a Meciarovo HZDS zis-
kavalo volebnt podporu verejnosti s obdobnym regiondlnym profilom.

Na tomto mieste uplatnime iba dve metédy analyzy: met6du koreldcii a metdédu porovna-
nia ,,okresnych bast". Poznamendvame, Ze tdaje za roky 1929 a 1935 mame k zatial dispo-
zicii iba za okresy, a pre porovnanie bolo nevyhnutné vietky vysledky strdn z parlamentnych
volieb po roku 1990 prepotitat do okresov v hraniciachz 30. rokov. KedZe niekdajsia HSLS,
ani tie sucasné politické strany, ktoré prejavuji zndmky obdobného regiondlneho profilu,
neboli ispedné v etnicky madarskom prostredi, robime aj prepoCet, v ktorom sme odclonili
vplyv okresov s vyraznej3im podiclom madarského etnika.

Existujtice koreldcie (pozri tabulku 47) poukazujd na viaceré sidasné strany (HZDS, Slo-
venskd ndrodn strana, Krestansko-demokratické hnutie), ktoré teritoridlnou dspe¥nostou nad-
vizovali na tspe$nost niekdajSej HSL.S. Hoci v3etky uvedené strany v tomto zmysle viac ale-
bo menej ,,kopirovali* profil regiondlnej GspeSnosti HSL.S, iba jedna strana, Hnutie za demokra-
tické Slovensko, sa do roku 1998 ziskanymi podielmi hlasov pohybovala v takych ,»vySkach*,
ktoré boli porovnatelné s vysokymi podielmi hlasov pre HSL.S v tspesnych regiénoch. Cast
vysvetlenia spogiva v tom, Ze vtedy i neskor islo o regiény vyrazne slovenské a rimsko-kato-
licke, aj tak viak vo vysvetlenf dspesnosti HZDS zostdvalo miesto pre vplyv $pecifického
faktora HSI.S*. Z4kladné vysvetlenie vedie pravdepodobne cez politickd kultiru v regiénoch
a hodnotovi kontinuitu moZno vysvetfovat ako ur¢itd regiondlnu politicki identitu.

Vzhladom na skuto&nost, e vo volbdch 2006 velmi mnoho neddvnych voli¢ov HZDS
,konvertovalo* k Smeru, zistovali sme ako sa to prejavilo vo vztahu strany Smer k rozobe-
ranému voli¢skému ,dedi¢stvu HSLS*. PouZitd metéda ukdzala nesignifikantné a navy3e
zéporné koreldcie pri analyzovani volebnych vysledkov tejto strany v etnicky zretelne slo-
venskych okresoch, a to vo volbédch 2002 i 2006. Presuny voliCov teda podla prvej metédy
voli¢sky relevantne nepribliZili Smer k problematickému historickému ,,dedi¢stvu®.
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Narodnostné mensSiny

1. GVOD

Pokial ide o ndrodnostné mensiny, vo verejnom diskurze slovenského volebného roku 2006
dominovala len jedna z nich — madarskd. O ostatnych sa vébec nehovorilo, nespominali sa
ani vo volebnych programoch strén, ani v predvolebnej kampani, ani v programovom vy-
hldseni novej viady. Rémovia sa dostdvali na pretras len okrajovo a sporadicky. Madari vak
boli predmetom verejného zdujmu stéle — pred volbami, vo volbdch, pri zostavovani vlad-
nej koalicie a eSte aj dlho potom.

Madari vstipili razantne a Sokujiico do povedomia slovenskej verejnosti hned zaciatkom
roku 2006, ked vedenie Krestansko-demokratického hnutia (KDH) vyvolalo kvoli zdkonu
o vyhrade vo svedomi vlddnu krizu odchodom z koalicie a odvolanim vietkych svojich pred-
stavitelov z parlamentnych a viddnych postov. Nepredvidanym a urcite aj nechcenym efek-
tom ich odchodu viak bolo to, Ze tiradujiicim predsedom Ndrodnej rady Slovenskej repub-
liky (NR SR) sa po Pavlovi Hrufovskom stal podpredseda NR SR a predseda Strany madar-
skej koalicie (SMK) Béla Bugdr. Tym sa prekonalo dovtedajsie tabu slovenskej politiky
a vznikol historicky precedens, dokazujuci, Ze predsedom slovenského parlamentu moZe byt
aj predstavitel ndrodnostnej meniny, nota bene Madar. ESte len neddvno, ked sa vytvérala
Dzurindova vlédna koalicia, to bolo principidlne vyli¢ené, hoci uZ vtedy na to mali ,,nasi
Madari podla volebného kIG&a plné prévo. A tieZ vtedy padlo aj druhé tabu slovenskej po-
litiky, ked sa po ministrovi $kolstva za KDH (Martinovi Froncovi) stal dradujdcim minis-
trom $kolstva dal§f mensinovy politik, takisto Madar, ¢len SMK a dovtedajsi Stdtny tajom-
nik ministerstva $kolstva, Lszl6 Szigeti. Obsadil tak post, ktory mal by( podla slovenskych
nacionalistov navZdy vyhradeny len ,roduvernym® Slovdkom.

SMK obe tieto historické tlohy zvladla aZ do pred¢asnych parlamentnych volieb so ctou
a ku vieobecnej spokojnosti — &i aspoii bez toho, aby sa k ich vykonu ozvali na slovenskej
politickej scéne nejaké hlasy zdsadnej nespokojnosti. SMK sa tak prezentovala ako plno-
hodnotnd politickd strana na slovenskej politickej scéne, teda ako taka predstavitelka ma-
darskej mensiny na Slovensku, ktora je nielen parlamentnou stranou a ako takd méZe byt aj
stcastou vladnej koalicie, ale okrem toho mdZe podla potreby vstupovat aj do najvyssej Stdtnej
reprezentécie Slovenskej republiky.

Této skutocnost sa stala zdrojom podstatne vy3Sieho sebavedomia SMK a jej volicskej
zdkladne v nadchddzajticom predvolebnom obdobi. SMK tym prekro€ila horizont regiondlnej
mensinovej strany, zastupujicej zdujmy jednej nirodnostnej menginy a omnoho vyraznej-
Sie nadobudla charakter celoslovenskej politickej strany, aktivne participujicej na spravo-
vani celodtitnych zéleZitosti. No okrem toho, tento obraz novej dimenzie postavenia ma-
darskej politickej reprezentdcie na slovenskej politickej scéne vstlpil aj do povedomia slo-
venskej verejnosti, ktord sa s nim v podstate bez reptania zmierila (pravdaZe, okrem sloven-
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skych nacionalistov). Bolo to sice len na kratky ¢as ,,do volieb*, ale tento precede
mat nepochybne svoje pozitivne dosledky aj v celom dal§om politickom vyvoji Slo

Napokon, SMK bola za tito svoju historicki rolu dostatoéne odmenend aj v jo
parlamentnych volbdch. Ziskala 11,68 % voli¢skych hlasov a 20 parlamentnych kre
je vy3si podiel hlasov ako kedykolvek predtym. Navyse, analyza volebnych vysledk
zuje, Ze SMK dostala aj hlasy obanov slovenskej narodnosti (bliZsie pozri kapitolu *
vého v tejto publikdcii).

Program SMK bol sice prioritne zamerany na riefenie problematiky ndrodnostnyct
Sin, sub specie postavenia madarskej menginy na Slovensku, obsahoval viak aj org
zallenené Kapitoly, tykajtice sa vietkych oblasti spolo¢enského Zivota krajiny. Navyse, &
si ziskala reSpekt ako najstabilizovanej§ia strana, najmenej zafaZend korup&nymi a
Skandélmi a po dve volebné obdobia spolahlivo plniaca programy vladnych koalicii, »
rych bola tmeliacou sti¢astou. Bola to jedind strana na slovenskej politickej scéne,

svojom programe opitovne predkladala ucelend koncepciu nérodnostnej politiky kra

2. MENSINOVA OTAZKA VO VOLEBNE]J KAMPANI

To, na ¢o sa politické strany zameraji vo volebnej kampani, nazna¢ili uZ vo svojich v
nych programoch. Iba dve z relevantnych strdn sa v nich véZne venovali menSinove;
lematike: SMK so svojou koncepciou pozitivnej a proeurdpskej mensinovej politi
venska, a SNS naopak, s koncepciou mensinovej politiky restriktivnej (hlavne vogi Rérm
a naciondlne Sovinistickej (vo¢i Madarom). Této linia teda dominovala volebnej kan
pokial §lo o ndrodnostné men§iny. VicSina stran ich viak jednoducho ignorovala. S
Smer-SD sa — ako ocakdvany vitaz volieb — viezla na vine tvrdej Ficovej rétoriky, za
nej vieobecne proti vtedajiej viddne;j koalicii a najmi jej premiérovi. SMK — ako repre;
tantka madarskej men3iny - sa v§ak medzi objektmi tychto dtokov nenachddzala. Bola ¢
zatial na zozname jeho moZnych partnerov v budiicej vladnej koalicii. LS-HZDS na :
s Vladimirom Me¢iarom sa zas poCas celej volebnej kampane snaZila hrat dlohu sl
proeur6pske;j strany, ktord by bola prijatelna ako partner do kaZdej budticej vladnej koal
— a tak si to nechcela rozhddzat ani s Madarmi.

Vo volebnej kampani to bol teda iba Jan Slota, ktory sa v mene SNS usiloval rozpit
protimadarskd hystériu proklaméciami, Ze ,roduverni Slovéci® musia madarskej politic
reprezentdcii vSetkymi moZnymi spésobmi zabrénit v Géasti na akejkolvek budicej vi4
koalicii. Heslom SNS bolo: Slovdkom slovenskit viddu!

Co do miery extrémistického Sovinizmu méZeme J4na Slotu porovnat s J6rgom Haid
rom v Rakusku ¢i s Jean-Marie Le Penom vo Francizsku. Rozdiel vSak je v tom, Ze ,,v hr
nie su pristahovalci, ale domdca ndrodnostna men$ina. Pritom mengina, ktorej politické ¢
prezentdcia sa nezanedbatelne zasliZila o pomeciarovski stabilizciu demokracie na S}
vensku, o vstup a o zakotvenie Slovenska do eurépskych a atlantickych politickych §tru
tar. Tdto menSina tieZ poCas dvoch volebnych obdobi participovala na v8etkych modifik
cidch vlddnych koalicif na premene Slovenska z eurépskeho outsidera na ,karpatského tig
Narozdiel od SNS, ktor4 pri tom nebola, SMK od roku 1998 uz neodmyslitelne patri k imid#
Gspesného, reformovaného a progresivne sa vyvijajiceho Slovenska. Spochybnil v tomt
kontexte tlohu SMK znamend teda spochybnit aj tento imid? a usilovat sa o navrat Sloven-
ska pred rok 1998.
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Pritom SNS na &ele so Slotom sa uZ raz jasne skompromitovala dcastou v Meciarovej vldde,
ktor4 bola pri¢inou vylicenia Slovenska z integratnych procesov. Hldsanie etnickej nend-
visti a vyzyvanie celého ndroda, aby tiito etnickd nendvist aj rukolapne demon3troval (,,Slo-
véci musia zabranit Madarom...) bolo a je v tejto krajine ete stdle zdkony poruSujicim a pro-
tidstavnym &inom. Verejne Ziadat radikdlne obmedzenie politickych prav jedného legitim-
neho politického subjektu, Ziadat jeho apridrne vylidenie z G¢asti na buddcej vldde, nota
bene Ziadat to priamo vo volebnej kampani, $lo vysoko nad ramec predvolebnych korteSa-
&iek. Jnovi Slotovi mali uZ dat vietky sluiné politické strany jasne najavo, Ze tymto pre-
kratuje prah ich demokratickej tolerancie. Prave toto sa viak nestalo.

3. MENSINOVA OTAZKA PRI TVORBE VLADNEJ KOALICIE

Vysledky parlamentnych volieb veelku neboli prekvapenim, priniesli v8ak na skonsolido-
vani politickii scénu &lenskej krajiny Eurépskej dnie kvalitativne novy moment ndvratom
nacionalistickej SNS do parlamentu. A to hned v podobe tretej najsilnejiej politickej strany
(po Smere-SD a SDKU), tesne pred SMK. Dalo sa zdkonite otakdvat, Ze do vrcholovej
politiky na Slovensku sa vrati vyvoldvanie etnického napitia a trvaly faktor hry ,,madarskou
kartou*. Matyds Eorsi, predseda Vyboru pre eurdpske zédleZitosti v madarskom parlamente,
komentoval névrat SNS so Slotom na vrcholovi slovenski politicki scénu slovami: ,,Velkd
otdzka nielen pre Madarov, ale pre celé Slovensko je Slota... Aj my médme svojich Sialen-
cov, Zial, teraz su, zdd sa, ti vasi silnej8i.* (Eorsi..., 2006)

Pikantnou bodkou za tvrdo protimadarskou volebnou kampaiiou SNS bola povolebnd do-
hra, ked novi poslanci za SNS na &ele s Janom Slotom museli skladat svoj poslanecky slub do
rik edte stdle dradujiceho predsedu NR SR Bélu Bugdra. Odohralo sa to bez incidentov.

Po nudnych volbéch sa viak okamZite zacal vzrusujlici maratén rokovani, z ktorych mala
napokon vzis{ novd vlddna koalicia a fiou zostavend vlada. Vietko naznaCovalo, Ze to budi
tazké a vletlce sa rokovania. V zdlohe stdle &akal Mikuld3 Dzurinda s tym, Ze v pripade Fi-
covho netispechu pontikne staronovi vlddnu koaliciu SDKU-DS - SMK - KDH, posilnent
o §tvrtého partnera, bez ktorého by nemala nadpolovi¢ny pocet mandatov. PretoZe viak tymto
partnerom mohla byt iba Me¢iarova LS-HZDS, KDH aj I.S-HZDS sa k tomuto projektu sta-
vali odmietavo a SMK védhavo. Nebola viak zdsadne proti, lebo tlak madarskych voli¢ov na
zotrvanie SMK v raz uZ vydobytej pozicii vlddnej strany a v zabrdneni vstupu SNS do vld-
dy bol citelny.

Vo vietkych ostatnych redlnych alternativach dominoval Smer-SD ako vitaz volieb. Ro-
bert Fico ho vyhldsil za jedind parlamentnd lavicovi stranu, ¢im vietky ostatné odsunul na
pravicu. Z tohto hladiska boli preiiho v3etky strany takmer rovnako prijatelné - aZ na SDKU-
DS, voti ktorej mal najvécsie osobné vyhrady. Vo&i moZnym pravicovym partnerom viak
musel uvaZovat aj o istom programovom kompromise a Ustupkoch. Nerobilo mu to problé-
my. Z netstup&ivého opozi¢ného radikéla sa hned po volbach zmenil na opatrne formuluji-
ceho diplomata, vymenil tvrdy slovnik za zmierlivy ton, obmedzil vyhraznd gestikuldciu
a zaCal byt korektny aj k novindrom. Popondhlal sa uspokojif menginy vyhldsenim, Ze pri
kaZdej moZnej koalicii im garantuje rovnaké prdva, aké mali doteraz. A Eurépe adresoval
ubezpedenie, Ze plne redpektuje 1. janudr 2009 ako vstup Slovenska do Eurépskej menovej
Gnie. Svoje radikdlne a Casto zmiitoné programové poZiadavky zredukoval na dve takmer
bezzubé a viac-menej symbolické podmienky, od ktorych vraj nehodld ustipif: zrusenie
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poplatkov lekdrom a za recepty a zavedenie druhej sadzby dane z pridanej hodnoty. Pred-
stavitelia KDH i SMK opatrne pripustili, Ze by to bolo pre nich prijateiné.

Obe tieto strany patrili vo Ficovych kalkuldcidch na popredné miesto. V. Meiar uZ v oktébri
2005 tvrdil, Ze ,budiica povolebn4 spolupraca SMK, KDH a Smeru je uZ skoro upecend®
(MeseZnikov, 2006, s. 100). Koalicia strany Smer-SD s KDH a SMK (84 manddtov) by R.
Ficovi zarudila nim velmi Ziadané medzindrodné uznanie. Za predpokladu, Ze ani pre jednu
z nich by neboli hospodarske a socidlne reformy absoliitnou prioritou (pre KDH by to bola
Vatikanska zmluva, pre SMK mensinové otdzka), by sa Ficovi Iah$ie uskutociioval prechod
k socidlnemu §tatu v jeho podani. Opozicia, skladajica sa z Dzurindovej SDKU-DS, Sloto-
vej SNS a Metiarovej I.S-HZDS, by bola navzdjom nevraZivd, rozbitd, a preto aj slabd.

SMK sa vstupu do koalicie so Smer-SD v tejto konsteldcii nebrénila. Riadila sa logikou
tvahy, ktort hned po volbéch varovne prezentoval publicista Ldsz16 Szigeti: Pordzka pra-
vice je nebezpednd preto, lebo ju neudtedrila socidlna demokracia eurépskej drovne, 14
v krajine neexistuje. A ¥ance na jej vznik budi nulové, ak uzavrie pakt s extrémnym nacio-
nalizmom a prisluhovaémi autokracie. Sancu na jej kultivovanie moZe zarucit len dohoda
s pravicou.” (Szigeti, 2006)

V KDH vsak bola této alternativa nepriechodnd, a tak R. Ficovi zostali posledné dve moZnos-
ti. Edte na desiaty deii po volbéch vietko nasvedZovalo tomu, Ze dédva prednost koalicii s SMK
a Mediarovym HZDS. Pre SMK to bola taZk4 skuska, lebo Bugér musel ustdpit od niektorych
svojich principidlnych vyhldseni a pripustit, Ze mu teraz ide o menie zlo: vstupom do tejto ko-
alicie vyluit alternativu najhor$iu pre SMK (ale aj pre Slovensko), t. j. koaliciu Smeru so SNS
a s HZDS. Bugdr pri istej prileZitosti k tomu vyhldsil: ,,Vy Slovéci lahie preZijete aj ucast Sovi-
nistickej Slotovej SNS v budiicej Ficovej vlade. Pre nds Madarov by to vSak bola katastrofa.”

Na jedendsty deit si viak R. Fico vybral prave tento katastroficky scendr, ktory preferova-
1i voli¢ské zdkladne vietkych troch zicastnenych strdn. Ignoroval varovné hlasy z Eurép-
skeho parlamentu i zo Socialistickej internaciondly, z ostatnych strdn slovenskej Tavice
a vsadil vietko na jednu kartu. Prijatie jeho rozhodnutia malo ulahéit vyhldsenie lidrov oboch
partnerskych koali¢nych strén, J. Slotu i V. Metiara, Ze ani jeden, ani druhy neadpiruji na
Ziadnu parlamentnd & vlddnu funkciu. Takisto si ani jeden, ani druhy neklddli Ziadne pod-
mienky pre svoj vstup do tejto vlddnej koalicie a prislibili tak absolitnu poslu$nost budi-
cemu premiérovi. R. Ficovi by sa malo v tejto konsteldcii (s pohodlnou parlamentnou vic-
Sinou 85 mandatov) viddnut najlahdie oproti vietkym ostatnym alternativam — aspofi na
za&iatku. Potom sa uvidi — lebo tak J. Slota, ako aj V. Mediar st nevyspytateln{ partneri pre
akiikolvek vladnu koaliciu a spoluprdcu v nej, ako uZ obaja v minulosti stihli dokézat.

To, ¢o byva predmetom najfaZiich vnitrokoaliénych rokovant, t. j. rozdelenie parlament-
nych a vladnych kresiel, zvlddol R. Fico v priebehu jedného dta. Pre Smer-SD zabral poziciu
predsedu vlady a vedenie jedendstich rezortov, vrétane vietkych silovych. Koali¢nym partne-
rom celkovo prenechal pif ministerstiev: pre LS-HZDS dve, ztoho vSak jed-
no polnohospodarstvo, pre SNS len tri viddne posty, z toho v8ak jedno bolo $kolstvo. Obe
neoby&ajne citlivé pre madarski mensinu, ktord mala traumatizujice skdsenosti z obdobia, ked
v byvalej Me&iarovej vldde SNS uZ raz mala v rukdch ministerstvo Skolstva (E. Slavkovsk4).

Zavizok V. Metiara a J. Slotu rezignovat na akékolvek parlamentné ¢i vlddne posty sa obi-
Siel vytvorenim koali¢nej trojky, zloZenej z predsedov koali¢nych strdn. Ich Gcast v nej im
tak zabezpe&ila velmi politické silné postavenie, a to aj pomocou pravidla, Ze tento najvy3si
organ vladnej koalicie bude pracovat metédou konsenzu vSetkych troch partnerov, bez pré-
va veta kaZzdého z nich.
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Novi4 slovensk vldda zagala fungoval v medzindrodnej izoldcii, pretoZe eurépska akcep-
tacia celej tejto vlddnej koalicie zostdva stale velmi vahavd. Zaclenenie strdn vlddnej koali-
cie do eurépskych Struktdr je v nedohladne. Smeru eurépski socialisti pozastavili Clenstvo
so zatial velmi neistym konednym rieSenim — a to prave pre eurépsky neprijatelnt meza-
lianciu socialistickej strany s nacionalistami; LS-HZDS si svoju prihld$ku k eurépskym
Tudovcom pre zIé progndzy rad3ej ani nepodédva a pre SNS ani nejestvuje partnerskd europ-
ska organiza¢nd siet.

Slovensko opit zatalo Zit v napiiti a jeho ndrodnostné mensiny — zvI43t td madarskd — zasa
s previddajicim pocitom neistoty.

4. MENSINOVA OTAZKA VO VLADNOM PROGRAME

Ficova vldda , sa zavizuje viest permanentny zdpas proti diskrimindcii, rasizmu, antisemitizmu,
xenofébii, extrémnemu nacionalizmu a $ovinizmu* (Programové..., 2006). Ciel je to iste dobry
a uglachtily, irituje viak na flom jedna drobnost: pre€o sa tu prdve v pripade nacionalizmu
a $ovinizmu pouZiva privlastok ,.extrémny*? Keby tam stélo, Ze bude bojovat aj proti ,.extrém-
nemu* rasizmu & antisemitizmu, bolo by to zjavne $kandalézne vyjadrenie, lebo by z neho vyply-
nulo, Ze proti neextrémnemu (beZnému, obyZajnému) rasizmu ¢i antisemitizmu bojovat nebude!
To isté by viak malo plati aj v pripade nacionalizmu. Znamend teda toto slovné spojenie, Ze bezny,

viedny, obvykly nacionalizmus a Sovinizmus je pre tito vladu prijatelny, Ze ho bude tolerovart?

Pre presnost treba ete povedat, Ze podla slovnikovej definicie extrémny nacionalizmus
je uz $ovinizmom a spojenie ,,extrémny Sovinizmus® tak predstavuje nadbytotny pleona-
zmus. Na inom mieste vyhldsenia sa v rovnakom kontexte eSte hovorf o ,,agresivnom na-
cionalizme®, ktory moZno interpretovat podobne ako extrémny nacionalizmus.

Vldda zavéddza tieto slovné spojenia zrejme preto, aby zddvodnila prijateinost jedného zo
svojich koali¢nych partnerov, o ktorom sa vieobecne — doma i v zahrani¢i - vie, Ze vychd-
dza z nacionalistickej ideolégie a nijako neskryva svoju nacionalistickd orientéciu. Jén Slota
je pre fiu iba nacionalista, nie v§ak nacionalista extrémny ¢i agresivny. Ani minister vnitra
a podpredseda Smeru Rébert Kalifidk nepovazuje Slotove ndzory za extrémistické (Kalifdk,
2006). Preto sa J. Slota hodf do koalicie so socidlnymi demokratmi. Iny ndzor na vec viak
majl eurépski socialisti, a to bez ohladuna to, ¢ina nacionalizmus SNS vobec a Slotov zv1ast
dané privlastky pouZijeme, alebo nie.

Mimochodom, moderny nacionalizmus je potencilne extrémny a agres{vny uZ zo samot-
nej svojej podstaty. Podla Blackwellovej encyklopédie politického myslenia je to totiZ bo-
jovnd ideolégia, podla ktorej ,.fudia by sa mali najprv chépat ako ¢lenovia ndrodného spolo-
Censtva, a aZ potom si ¢lenmi nejakého uZsicho, Sirdicho, ¢i ndrodnost prelinajiceho spolo-
enstva, a Ze by mali byt pripraveni k akejkolvek-obeti, ked to bude vyZadovat obrana ¢i
rozvoj zaujmov ndroda, bez ohladu na moZné krétenie inych zdujmov* (Miller, 1995, s. 329).
A dodajme, Ze aj na tkor inych nédrodov, lebo kazdy nacionalizmus uzndva ako najvyssiu
hodnotu iba vlastny ndrod. ,,Vo vyvoji nacionalizmu vZdy prichddza k momentu, ked ur€itd
skupina zalne verit, Ze je vyvolenym nirodom a Ze vietky individudlne a triedne poZia-
davky a staZnosti sa musia podriadit ndrodnému zdujmu.* (Sugar — Lederer, 1994, s. 43)

Slovensko je ¢lenskou krajinou EU, medzi priority ktorej patri aj ,,zdsada rovnakého zaobchd-
dzania s osobami bez ohladu na rasovy alebo etnicky pdvod‘ (Smernica 2000/43/ES). Tito z4-
sadu ohrozujd rasizmus a nacionalizmus svojim diskriminaénym pristupom k osobdm iného
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rasového &i etnického pdvodu. Podla uvedenej smernice ,,by sa mala kaZd4 priama alebo nepria-
ma diskrimindcia zaloZend na rasovom alebo etnickom pdvode... v spoloCenstve zakdzat". V tomto
zmysle sme aj na Slovensku prijali tzv. antidiskriminacny zdkon (v roku 2004). KedZe sloven-
sky nacionalizmus v podan{ SNS a jej lidra v mnohych ohladoch ststavne porusuje zdsadu rov-
nakého zaobchddzania s prislusnikmi ndrodnostnych mensin (prinajmens$om v nabadani na dis-
krimindciu ~ podla ¢l. I, 2/6), vzlahuji sa sankcie podla tohto zdkona v plnom rozsahu aj nafl.

5. ZAVER

Hned po volbdch a po zostaveni novej vlddnej koalicie viditeIne stiplo v krajine etnické
napitie, zv14a§t v slovensko-madarskych vztahoch. Ndrodnostné menSiny sa noveu politic-
kou skuto&nostou citili zneistené a madarské men$ina dokonca aj ohrozend. Vstupom slo-
venskych nacionalistov do vladnej koalicie a teda aj do vladnych postov a vykonu §tdtne;j
moci sa totiZ vyrazne oslabil ob¢iansky princip spravy veci verejnych, a teda zdrovefi sa vy-
razne posilnil slovensky ndrodny princip. Pocit neistoty vSetkych neslovenskych mensin
a ohrozenosti madarskej mensiny bol dany predovietkym programom SNS a kampaiiou,
s ktorou SNS do koalicie a do vlddy vstupovala (,,Slovéci nadov3etko!™).

Napiitie sa prejavilo v rade etnickych incidentov, ktoré by sa za normdlnych okolnosti mohli
povaZovat za chuligdnske vytrZnosti, ale v danej nervéznej atmosfére sa interpretovali ako
zlovestné kauzy a predzvest dalekosiahlej$ich moZnych udalosti (palenie zdstav, kauza
Hedviga Malinovd, provokacia predstavitela madarského hnutia 64 Zip a jeho vyhostenie
z0 SR a pod.). Pokial to zasahovalo aZ do susedskych slovensko-madarskych vztahov, zvy-
$enou diplomatickou aktivitou reprezentacii oboch krajin sa zatial podarilo eskaldcii nacio-
nalistickych va$n{ na oboch stranich zabrinif, zdroj napétia viak pretrvava.

Premiér R. Fico sa snaZ{ rozptylif obavy vyhldseniami dobrej v6le voci menSindm vobec
a madarskej zv1ast, a zaroven udrZal na uzde vodcu ndrodniarov Jana Slotu pred extrémis-
tickymi prejavmi ¢i rozhovormi pre dobiedzajici bulvar. Ostatnym marketingovym tahom
predsedu SNS na zvySenie jeho antidiskriminaCnej reputdcie bola novembrovd Dohodu
o spoluprdei a porozumeni medzi SNS a tzv. Rémskym parlamentom, ktory vSak podla
vyjadreni rémskych aktivistov nezastupuje prakticky nikoho z rémskej komunity na Sloven-
sku. A predsedu tohto parlamentu, Ladislava Fizika, vymenoval Jan Slota za svojho poradcu.

Je v8ak velmi otdzne, ¢i to Slotovi nejako pomédZe vylepsit jeho imidZ, a ¢i to vdbec aspoi
trochu zdvihne rating vl4dy R. Fica, pokial ide o dalSie perspektivy jej menSinovej politiky.
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Volebné kampane politickych stran:
medzi profesionalizaciou
a opatrnostou

1. GVOD

Spolu s volebnym programom, ktory je zdkladnym dokumentom predstavujicim smerova-
nie, ciele a priority jednotlivych politickych strdn, sa politické strany a hnutia pred volbami
uchddzaji o hlasy voli¢ov najmi reklamnymi kampafami realizovanymi v médidch. Ich
sicastou sd aj stretnutia s obdanmi, PR &ldnky, snaha o medializdciu ,,ddleZitych® skutkov
a zdsluh politickych stran, podpora znalosti ,,tvér{* predstavitelov politickej strany, ich zvi-
diteliovanie a celkova snaha o pozitivne vnimanie politického subjektu verejnostou.

Aj v politickych kampaniach je stle nalichavejSou otdzkou, podobne ako v reklamnych
kampaniach firiem, spravna volba komunika¢nych kandlov a tvorba celkového mediamixu'
kampane tak, aby v spravnom Case a s ¢o najvac§im i¢inkom zasiahol €o najviac potencidl-
nych voli¢ov. Cielom politickych kampani je dalej sprostredkovat komunikacné posolstvd
vyplyvajiice z programu konkrétneho politického subjektu a naklonenie verejnej mienky v je-
ho prospech. Snahou komunikdcie politickej strany je ziskat hlas nerozhodnych voli¢ov, pod-
porit zdkladiiu pevne rozhodnutych volicov strany a zvysit jej bdzu, pripadne zatienit ko-
munikdciu konkurencnej politickej strany a odpovedat na ataky protivnikov.

Diskutovanou témou pred tohtoroénymi parlamentnymi volbami bola otdzka zverejnenia
vydavkov jednotlivych politickych strdn investovanych do produkcie a samotnej realizdcie
politickych kampani. Jednym z déleZitych aspektov samotnych kampani politickych strdn
bola aj skuto&nost, Ze sa stali parametrom poukazujicim na profesionalizdciu jednotlivych
politickych subjektov. St Standardnou sticastou predvolebnych siibojov vo vyspelych kra-
jindch. Ich poslanim je okrem iného informovat voli¢a o bliZiacich sa volbdch, pomdct mu
obozndmif sa s programami politickych subjektov a zdroveii upriamit pozornost voli¢ov na
konkrétnu stranu ¢i hnutie aj prostrednictvom'saé'asti marketingovej komunikdcie prenese-
nej na pddu politického marketingu. O to zardZajicej$ie preto napriklad mdZe byt, Ze poli-
ticky subjekt, ktory este pred necelym desatroim zasadal v parlamentnych laviciach — Zdru-
Jenie robotnikov Slovenska, nebol ochotny investovat do kampane ani korunu.

Novy volebny zdkon z roku 2004 zrusil oficidlne Casové vymedzenie kampane a stanovil
iba obdobie pre vysielanie politickej reklamy. Kandidujiice subjekty mohli zacat's vlastnou
propagdciou v podstate po zaregistrovani Ustrednou volebnou komisiou (27. marca 2006).

1. Mediamix je podiel jednotlivyeh typov médii vyuZitych ako nosice kampane (elektronické — televizie a ridid, tacend, inter-
netové, outdoorové — bilbordy, megabordy, citilighty atd’).
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Této zmena umoZnila kandidujtcim strandm vi&Siu volnost pri pldnovani a vedeni kampa-

ne, comu pomohlo aj zru3enie limitu finanénych prostriedkov — v minulosti 12 miliénov Sk
- vloZenych do kampane.

2. VOLEBNA KOMUNIKACIA VYBRANYCH STRAN

Prvymi ndstrojmi v marketingovej komunikécii s ob&anmi boli v kampaniach politickych
strdn pred parlamentnymi volbami v roku 2006 bilbordy. Zacali sa objavovaf u? na zagiatku
aprila 2006, viac ako dva mesiace pred samotnym konanfm volieb. A hoci bol v tomto ob-
dobf ich t¢inok minimdlny, stali sa akymsi testom jednotlivych politickych stran pre interak-
ciu s obanmi, ako aj s konkurenénymi stranami. Ako stcast vonkajsej reklamy sa uZ v tomto
obdobf objavili plochy propagujice HZD, SDKU-DS, Slobodné férum & Smer-SD.

VicSina politickych stran vo svojej predvolebnej kampani pouZila zndmu schému kombi-
ndcie predstavovania kandidétov na poslancov do NR SR a pribliZovania najdéleZitej$ich
posolstiev predvolebnych programov. Nikto sa neodvazil predstavif kreativny televizny &
rozhlasovy spot, pokial za kreativitu nepovaZujeme skarikovant formu reklamy v podanf{
KSS. Pre porovnanie uvedme, Ze v susednej Ceskej republike sa stali samozrejmostou tele-
vizne spoty parodujiice konkurenéné politické strany, ¢i bilbordy s konfrontaénym nabojom.
Ndznak podobncj, ale anonymnej konfrontdcie sme zaznamenali na konci aprila 2006 aj na
Slovensku. ,,Zuzka, Janko, odkial mate peniaZky???7“, znela otdzka komunikovan4 na sied-
mich megabordoch a Slobodné férum sa tak ako novacik na politickej scéne stalo v predvo-
lebnom stiboji obetou obrazovej antikampane. Po nej nasledovala séria obvinenf politickych
strdn, ktoré si mali kampail objednat. Podobne sa tesne pred konanim volieb objavil zoznam
klientov skrachovanych nebankovych subjektov, na ktorom figurovalo aj meno manzelky
podpredsedu SDKU-DS Ivana Miklosa. A% na tieto dve vynimky kaZd4 z politickych strdn
komunikovala svoje ciele tym najjednoduchiim spdsobom — podobne ako ked sa v rekla-
me pontkajd produkty, sluZby bez metafor a ich asociativneho spdjania s inymi prvkami
reality.

2.1. ANO

Aliancia nového ob&ana (ANO) prisla s jednou z najndpaditej$ich kampan{ v meradle parla-
mentnych volieb v roku 2006. Uvodna teasingovd kampaii vzbudila pozornost, siluety Zien
s headlineom Ona? a ndslednym pokracovanim ANO!!! Viac Fien v politike zapadli do si-
Casnych komunika¢nych vzorcov pouZivanych v masmédidch. Hlavnym odlifenim ANO bola
dominancia Zien v kampani, ¢o bolo jednym z jej hlavnych komunika¢nych posolstiev — viac
Zien v politike. ANO oslovovalo kampaiiou nerozhodnuté voli¢ky, priom do popredia po-
stavilo v politike nové, ale verejnosti zname tvare. Dalsim prelepom sa na bilbordy dostali
aj slogany predstavujice priority strany, ktoré sa najviac spdjali s danou kandidatkou na
funkciu poslankyne.

V zdvereCnej fize headline kampane znel ANO volim ANO a v kampani sa objavilo &fslo,
pod ktorym strana vstupovala do volieb. Podrobnejsi program strany si zaujemcovia mohli
precitat napriklad na citylightoch, ktoré sd vhodnym médiom na sprostredkovanie viacerych
informdcii, a v inzerdtoch.
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Kampaii ANO sa vyznacovala zvlddnutou exekutivou, bola neutrdlna a efektivne komu-
nikovala program aj predstavitelov/predstavitelky strany. Mediamix kampane tvorili TV a
radid, s najvy§sim podielom, za nimi nasledovali inzercia a outdoor. Podla zdveretnej sprd-
vy o ndkladoch kampail ANO stéla 17,9 miliéna Sk.

2.2. HZD

Hnutie za demokraciu (HZD) postavilo svoju bilbordovi kampafi, ktord bola v jeho komu-
nikécii s volimi dominantnou, na slogane Prezident ndm veri. Volte jeho program!, Verte
HZD, volte program pre Vds! respektive Verite prezidentovi, verte aj ndm! &i Verite prezi-
dentovi, verte aj mne! V pozadi bilbordov a citylightov bola slovenskd zastava a komuniko-
vani boli na nich lidri kandiddtky strany.

Tito outdoorova kampaii nebola ni¢im inovativna, neniesla so sebou prvky kreativity a aj
jej prevedenie pdsobilo skor dojmom kampani z devitdesiatych rokov, ako siCasnej komu-
nikécie politickej strany. Postavit svoju komunikdciu na ddvere k prezidentovi, ktory je v inej
pozicii ako politickd strana uchddzajtca sa o hlasy voliCov pred parlamentnymi volbami bolo
viac neZ odvdZne.

Stcastou mediamixu kampane bola outdoorové reklama v hodnote 9,5 milidéna kortn,
inzercia, vydédvanie vlastného periodika a celkové ndklady na jej realizdciu presiahli 12
miliénov kortn.

2.3. KDH

Logo bociana Kristidna, ktory je symbolom prichodu diefata na svet, s heslom Teraz leti sluSny
Zivot pouZilo v komunikdcii Krestanskodemokratické hnutie (KDH). Postupne sa pod vizud-
Jlom odkryli tvdre lidrov kandidétky KDH a komunikovanymi témami boli popri predstavi-
tefoch hnutia najmi rodina, poriadok, spravodlivost, vzdelanie. Bilbordy v kampani priniesli
aj tvdre dal3ich predstavitelov KDH, tie vSak prizvukovali najmd moZnost zakrizkovat svojho
vybraného kandidata. Kampat upozorfiovala aj na internetovi stranku KDH, ako direct mail
boli ob&anom doruované noviny Slusny Zivot.

Problémonm realizovanej kampane bola jej nevyraznost a headline takmer totoZny s head-
lineom Slobodného fora, ktory bol Slusny Zivot, tu a teraz! Problémom kampane KDH bolo,
Ze sa prihovdrala len zdkladni svojich trvalych a presvedCenych volicov a nemala Ziadnu
ambiciu oslovit potencidlnych ¢i nerozhodnutych voli¢ov. V rdamci mediamixu kampane
nebola vyuZitd televizia. Ndklady KDH na kampaii dosiahli 26,4 miliona koran.

2.4. KSS

Komunistick strana Slovenska (KSS) predstipila pred verejnost's tromi rozhlasovymi a tromi
televiznymi spotmi. Viac neZ symbolicky bol v nich ndvrat do doby pred rokom 1989. Sa-
astou mediamixu kampane bola inzercia, vyddvanie Volebnych novin, ktoré slubovali Zivotné
istoty, tctu k obanom a ,,plni* zamestnanost. Reklamny slogan KSS vo volbdch znel: Cheete
sa mat lepSie? Volte KSS, volte ¢. 16.
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Strana nevyuZivala v predvolebnom stiboji outdoorovi reklamu, Co jej predstavitelia ko-
mentovali slovami: ,,Doterajsie skisenosti ukazujd, Ze forma stretnuti s ob&anmi prostred-
nictvom organizovania mitingov a néslednych neformélnych rozhovorov s obdanmi je da-
leko prospesnejsia a u¢innejsia ako megalomanské a finanéne nékladné bilbordy s falo$ny-
mi, vyumelkovanymi tsmevmi predstavitelov politickych subjektov.”

Komunikdcia tohto politického subjektu pred volbami bola znacne neprofesiondlna, ne-
pripravend a pripominala reklamu z dob minulych. Vydavky KSS na reklamni kampaii pred-
stavovali takmer 5,9 miliéna Sk.

2.5. LS-HZDS

Ludovd strana — Hnutie za demokratické Slovensko (I.S-HZDS) komunikovala pred parla-
mentnymi volbami najmi svojich vrcholnych predstavitelov. Stcastou bilbordovej kampa-
ne bola aj séria motivov s animovanym logom zobrazujicim ,,usmiateho leva®. Logo, ktoré
malo vyvolaf u jej konzumentov pozitivne emécie je dvojse¢nou zbratiou, nakolko mohlo
byt rovnako pozitivne vnimané u Casti volicov, ako negativne vnimané u inej Casti volicov,
vzhladom na asociativne spojenie lidra strany a jeho niekdajSej zaluby v boxe. Navyse sym-
bol leva ako silného ochrancu nefunguje ako G&inny prvok v reklame u muZskej Casti popu-
lcie. Rovnako infantilng a skér schematické, ako presvedgivé boli slogany L.S-HZDS na-
chddzajice sa na bilbordoch: Ked'sa rdno mesto budi, fabrika Jje plnd ludi. Prdca, pldca,
spokojnost. Takto vidim budiicnost!; Cheem ist dalej do Skoly — majii nasi lispory? Investuj-
me zdsadne — detom Skoly bezplatne.; Vrdtme pokoj do nemocnic - to sa ndm vidy vyplati.
Nech je Sanca pre pacienta, ¥e sa skoro uzdravi!

Kampati bola skér jednoduchého rdzu, spojend s heslami Cerpajiicimi z programu, pri vi-
zudloch lidrov bola realizovand pomocou inzerdtov v tladi, TV a rddio spotmi a stala 23,2
miliéna korin.

2.6. SDKU-DS

V pripade Slovenskej demokratickej a krestanskej tinic — Demokratickej strany (SDKU-DS)
dominovala outdoorovi reklama, ktord stranu stdla podla zdvere€nej spravy 32,7 miliéna
kortn. Motivy na bilbordoch a citylightoch sa &lenili na tri zdkladné skupiny a zjavnd bola
uZ na prvy pohlad préca profesionalov, ktor{ reklamnu kampan pripravovali.

Prva skupinu motivov tvorili vizudl zobrazujici matku drZiacu za ruku deéru so sloga-
nom Rovnaké Sance pre kaZdii rodinu, bilbord na ktorom je mlady muZ &itajici knihu (slo-
gan Vzdelanie prinesie viac prileZitosti), bilbord s vyobrazenim novostavby dialnice (slo-
gan Nové investicie posilnia regiény), bilbord s vyobrazenfm mestskej zastavby (slogan
Slovensko potrebovalo reformy. Mali sme odvahu nastartovat ich), & bilbord s vyobraze-
nim vyroby chleba (slogan Podporou podnikania zvysime zamestnanost).

Druht skupinu motivov tvorili portréty lidrov strany so sloganmi charakterizujticimi ich
oblast pdsobenia a tretiu skupinu predstavovali plochy, na ktorych boli vytlatené zretelné
komunikac¢né posolstvd smerom k ob&anom o reformach. V podobnom 3tyle sa niesli aj spoty
v televizii, rddidch a inzercia v tlagi. Sticastou predvolebnej kampane SDKU-DS boli aj stret-
nutia s obanmi a vydévanie periodika Modré sprdvy.
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Kampaii sa niesla v neutrdlnom §tyle, so zameranim na vysvetfovanic najddleZitej3ich Casti
programu. Strana investovala do predvolebného stiboja, podla sprivy predloZenej Minister-
stvu financii SR 51,9 miliéna kortn.

2.7. SLOBODNE FORUM

Slobodné férum (SF) v kampani prezentovala len jeho predsedni¢ka Zuzana Martindkova,
ktord sa prihovdrala verejnosti prostrednictvom detailu tvdre so sloganom Slusny Zivot, fu
a teraz!, komunika&né posolstvo bolo v tomto pripade doplnené dodatkom Rdtajte s nami!,
edte viac zdorazitujicim moZnost spolahnutia sa volicov na tito stranu, ¢o bolo podporené
aj naslednymi PR aktivitami. Headline kampane bol takmer totoZny so zastredujticim ko-
munika&nym heslom KDH Teraz leti slusny Zivot. V nasledujicej Casti kampane bol komu-
nikovany slogan Hladdte zmenu? a v tretej zdvere&nej Gasti strana obCanov vyzyvala k vo-
lebnej Géasti pod sloganmi: Cheete zmenu? Volte!: Vs hlas je doleZity. Volte!.

Profesiondlmi vypracovand kampaii zdroveii upozorfiovala na volebné ¢islo Slobodného
féra. Volebnd kampaii strany si vyZiadala investicie v hodnote 31 miliénov kordn, jej sucas-
tou boli inzercia, TV a outdoor, ako aj dve &isla stranickych novin.

2.8. SMER-SD

Strana Smer — socidlna demokracia (Smer-SD) sa voli¢om predstavila z pohladu produkcie
minimalisticky pofiatou kampatiiou, ktorej hlavnymi sloganmi komunikovanymi popri por-
trétoch a spotoch predstavujicich Celnych predstavitelov Smeru-SD boli Smerom k ludom a
Podte rozhodnit. V druhej sérii bilbordov strana ich prostrednictvom informovala o svo-
jom volebnom &isle a termine konania volieb. Bilbordy boli zvladnuté z pohladu grafickej
realizdcie a produkcie.

Kampaii strany bola chladnd a nevyvoldvala, ak si odmyslime strnulé usmiate tvdre jej pred-
stavitelov, ani ndznak emécii. V mediamixe boli zastipené tlac, TV, rddio, outdoor, strana
organizovala predvolebné stretnutia s priaznivcami. Celkové vydavky strany Smer na pred-
volebnu kampaii predstavovali 42,9 miliéna kordn.

2.9. SMK

Madarsky aj slovensky hovoriacim volitom sa prihovdrala v ase pred parlamentnymi vol-
bami Strana madarskej koalicie (SMK). Dvojjazy¢ne realizovand kampati nerusila vdaka
kombindcii farieb na vizudloch reklamy, kvalitné fotografie a samotné znenie komunikac-
nych posolstiev: Robime, co trebal, Vy rozhodujete, zbdpovednost’ je na nds! Strana nabdda-
la voli¢ov aj prostrednictvom argumentov, preco sa rozhodnit ist volit a volit prave SMK:
., Nechcem byt sklamany. Ano, budem volit Bugdra.“; ,,Mdm rada sluSnych ludi. Ano, bu-
dem volit Bugdra.*

V kampani SMK sme sa dokonca dockali aj vyjadrenia emdéceii, prostrednictvom reklam-
ného motivu, pri ktorom bola na bilborde zobrazend mladd diev¢ina, ktord s expresivnym
vyrazom tvére vyzyvala slovami: Vyjadri svoj ndzor!, aby i3li ob&ania k volbdm. SMK do
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kampane zapojila inzerciu, TV i rddio spoty a outdoor. Realizdcia kampane stranu stala 17,4
miliéna kordn.

2.10. SNS

Hesld s nacionalisticko-expresivnym nabojom ako: Slovdkom slovenskii viddu! Volime SNS
CiSme Slovdci! Volime SNS sprevadzali predvolebnii komunikéciu Slovenskej ndrodne;j strany
(SNS). Viacero kandidétov strany sa voli¢om prihovdralo na bilbordoch s rozdielnym gra-
fickym spracovanim ¢o rozhodne neprispelo k posiliiovaniu t¢inku komunikécie smerom
k volicom a mohlo viest k ich zmiteniu. Strana tie nevhodne riegila zvyraziiovanie pora-
dového Cisla kandiddtov na volebnom Iistku, ktoré opét mohlo zneistit potencidlnych voli-
Cov. Na bilbordoch niektorych kandiditov tak bolo len poradové &islo uchddzaca, na inych
sa nachddzala kombindcia &isel upozoriiujica na volebné &islo strany i kandidéta. NepritaZ-
livy bol vzhlad bilbordov & inzerdtov, ich farebnost i kombindcia jednotlivych prvkov na
ploche nosicov. Vydavky SNS na volby predstavovali 12,5 miliéna kortn.

3. ZAVER

Hoci volebnd kampati v roku 2006 bola nepochybne vecnejia a profesionalnejsia ako pred-
chddzajice kampane, chybal jej edte stdle naboj osobitosti pri prezentdcii jednotlivych po-

litickych strdn. V porovnani s predchddzajicimi rokmi boli vydavky politickych strdn na

realizdciu kampani ovela vyssie, v pripade SDKU-DS prekroc€ili podla zdverednej spravy
predloZenej Ministerstvu financif SR a7 51 miliénov kordn. Nevyriefenou otdzkou je nate-
raz aj fakt, Ze verejnd mienka si ete stdle nezvykla, 7e politickd kampait a rovnako vonkaj-
$ia komunikdcia jej predstavitelov podas celého funkéného obdobia st stcastou imidZu, ktory
si strana nesie so sebou do volieb.

V konkuren¢nom prostredi, ktoré demokratické usporiadanie so sebou prindsa, by strany
mali investovat aj do prieskumov a poradenstva v oblasti public relations a reklamy. I to bolo
mozno jednym z ddvodov, preco strany mali problém s priznanim celkovych vydavkov na
predvolebnit kampati, Co kritizovala aj Aliancia Fair-Play. Poddimenzovanie cien za rekla-
mu v jednotlivych médidch kon§tatovala na zdklade vysledkov monitoringu aj prieskumnd
spoloCnost TNS a predstavitelia Klubu reklamnych agentir Slovenska. Podla jednej zo sprav
mimovlddnej organizdcie MEMO 98 na rozdiel od minulosti prebehla vo v§eobecnosti kam-
pali v médidch korektnejsie (Prezentdcia..., 16. 6. 2006). Na druhej strane kampaii bola
miestami nudnd a chybal jej vyraznejii konfrontaény néboj.

Slabinou kampani jednotlivych politickych stran bolo, 7e sa neprihovdrali komplexne
cielovej vrstve voliov, respektive ju podla jednotlivych komunikaénych kanalov nesegmen-
tovali. Mnohé z nich oslovovali len zdkladnt bdzu voli&stva, ktord by im s najvi¢Sou prav-
depodobnostou odovzdala svoj hlas aj bez kampane. Aj ked na kampaniach ANO, SDKU-
DS, SF, Smeru a SMK bolo poznat pracu profesiondlnych reklamnych agentir. ani tieto
komunika¢né koncepty — s drobnou vynimkou SMK — nepriniesli ni¢ nové. Ovela lepsie
politické strany zvlddli pripravu viastnych predvolebnych novin a prvky inovécie sa objavi-
li aj pri stretnutf politikov s ob&nmi, na ktorych sa objavili sitaZe o ceny, vyuZité boli
multimédid a prvky ,,event marketingu*. Predvolebn4 kampaii v pripade SDKU-DS prekro-
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¢ila aj hranice Slovenska, ked sa vkladand inzercia propagujica tito politicki stranu obja-
vila v najéitanejSom Ceskom mienkotvornom denniku MF DNES. Ovela vyspelejsie bolo
v porovnani s parlamentnymi volbami v roku 2002 pouZivanie internetu za ti¢elom politic-
kej reklamy. ObCianska konzervativna strana dokonca ako sicast predvolebnej kampane od-
Startovala vysiclanie internetovej televizie. Istd opatrnost strdn bolo citit najmi v komuni-
kécii so skupinami mladych volitov a drvivé vigsina z nich sa napokon rozhodla len pre
pasivne oslovovanie mladych Tudi, ako aj oblanov, ktor{ v predchadzajicich volbédch nevo-
lili vbbec.

Najvacsim nedostatkom predvolebnej kampane vietkych stran tak bolo nepochybne malé
mnoZstvo napadov, ¢o viedlo k realizdcii viac-menej identického komunika¢ného koncep-
tu, ktory sposobil podobnost jednotlivych spotov, bilbordov a inzerdtov. Odkazom pre po-
litické strany do budtcnosti je, Ze ich komunikécia s voli¢mi pred volbami musi byt viac
interaktivna, aby sa voli¢i stali jej priamou sticastou a neboli len pasivnymi prizeratelmi
vylepovania bilbordov a divakmi &i posluchd¢mi spotov, ktoré si nie st schopni zapamiitat
a odl3it od ostatnych.

Voti nevyraznej kampani st obZania fahostajni a moZno viicSia ndpaditos(a konfrontaéné
prvky mohli prispietk vy§iej volebnej Gcasti. Politické strany v komunikdcii pred parlament-
nymi volbami neriskovali. Politickd reklama tak volby do NR SR v roku 2006 prili§ vo vy-
sledkoch neovplyvnila a nepriniesla do médif ani prvky zdbavy, hoci préve tito je jednou
2 funkcii reklamy. Inak to v8ak mdZe byt uz v nasledujicich parlamentnych volbdch, s viac
presved¢ivymi a origindlnej$imi reklamnymi odkazmi. Naznadil to ndrast vyznamu Kampa-
n{ v komunalnych volbdch v decembri 2006.
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